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Organisation

Angelholms Néringsliv AB bestar av styrelse, personal, verksamhetsrad och medlemsforetag.
Naringslivskoordinatorn &r heltidsanstalld av Angelholms Naringsliv AB men finansieras av
kommunen. Alla dvriga kostnader, inklusive halvtidstjansten som assistent, delas lika mellan
kommunen och medlemsféretagen. Angelholms kommun finansierar lika mycket som
medlemsforetagen bidrar med serviceavgifter. Detta forhallande galler upp till en miljon kr,
dvs en miljon kr i serviceavgifter ger ytterligare en miljon kr i kommunalt bidrag. Intékter
fran medlemsforetagen som Gverstiger en miljon kr ger inte hogre kommunalt belopp. Under
2007 understeg intékterna for serviceavgifterna en miljon kr.

Ersattning for en heltidstjanst som naringslivskoordinator samt ersattning for en halvtidstjanst
som assistent har betalats ut for 2007. Alla 6vriga arbetsinsatser har varit kostnadsfria. Detta
har majliggjorts i huvudsak via ideellt arbete i styrelsen och de fyra raden. Totalt har cirka 40
pers jobbat ideellt i ndgon form fér Angelholms Naringsliv AB.

Styrelse

Styrelsen har sammantratt en gang per manad bortsett fran sommarperioden. | styrelsen ingar
foljande personer:

Ordférande Jorgen Fundin, Tiab

Vice ordférande Asa Herbst (m), Angelholms Kommun
Mats Nilsson, Sparbanken Gripen

Svante Paulsson, Backahill

Stefan Andersson, Rantzows

Ingrid Skoog, Skoogs akeri

Lennart Engstrom (kd), Angelholms Kommun
BrittMarie Hansson (s), Angelholms Kommun

Benth Jensen, Angelholmshem

Adjungerad: )
Sebastian Mansson, Angelholms Néringsliv

Personal

Personalen bestar av heltidsanstallde néringslivskoordinatorn Sebastian Mansson som &r
operativt ansvarig for verksamheten samt halvtidsanstéllda naringslivsassistenten Louise
Modig. Totalt 1,5 tjanst.

Raden

Varije rad bestar av cirka 10 ideellt arbetande personer fran naringslivet, kommunen och olika
naringslivsorganisationer. Raden har sammantratt 4 — 10 ganger under aret. En
sammanfattning av radens verksamhet ges nedan.

Plan- och fastighetsradet
Plan- och Fastighg_tsrédets uppdrag &r bland annat att vara en diskussionspartner och
remissinstans till Angelholms Kommun i plan- och fastighetsfragor.

Radet forsoker fanga upp 6nskeméal frdn néringslivet i dessa fragor och ar en lank till
kommunen, for att vi med gemensamma anstrangningar skall medverka till att Angelholm
ligger i framkant i dessa fragor.



Radet har hallit fyra moten under 2007 dar féljande tre huvudfragor har avhandlats l6pande
under aret:

e Handelns utveckling och atgarder for att starka handeln saval i centrum som
externhandeln inom kommunen.

e Planberedskap avseende saval omraden for verksamheter som omraden for bostader.

e Samt fragor kring markreserv for framtida bostads- och verksamhetsomraden.

Under aret har dven detaljplaneprogram och forslag till detaljplaner avhandlats och
synpunkter framforts till kommunen.

Radet ser det som mycket angeléaget att skapa forstaelse inom kommunen, hos saval politiker
som tjansteman, att god beredskap nér det galler marktillgang och detaljplaner har stor
betydelse for kommunens langsiktiga utveckling.

Marknadsradet )
Marknadsradets uppgift ar att marknadsfora Angelholm och ta fram erforderligt material for
detta.

Under 2007 har implementeringen av varumarket ”Angelholm — Land och Hav. Liv och Lust”
fortsatt. Angelholms kommun, Cityféreningen, Turistforeningen och Angelholms Naringsliv
anvander sig numera kontinuerligt av logotypen. Detta bland annat via platsannonser,
hemsidor, broschyrer, visitkort, kuvert, annonsering samt vid olika evenemang. Dessutom har
ett 30-tal foretag fatt sig en flagga med logtypen tilldelad som ett komplement till deras
ordinarie flaggning. Aven foretag och andra verksamheter anvander sig av logotypen. Till
exempel Pizza King vid Pizza Olympiaden och Daniel Ivarsson vid en racingtavling, bada
dessa evenemang var utomlands. Skyltar med logotypen finns ocksa vid industriomradena,
turistskyltarna, infarterna till Angelholm och vid flygplatsen.

Radet har tagit fram en ny broschyr éver Angelholm samt, via ett filmbolag, gjort en film om
Angelholm. Denna finns savél pd kommunens som néringslivsbolagets hemsida. | bade
broschyren och filmen marknadsférs Angelholm ur ett brett perspektiv, de riktar sig till
potentiella bestkare, boende och foretagare.

Néaringslivsradet

Ett av radets viktigaste uppgifter har varit att ta vara pa befintligt naringslivs intressen. | takt
med att en néringslivskoordinator tillsattes 1 februari 2006 och att naringslivsbolaget har
utvecklats inom sin ordinarie verksamhet med foretagsaktiviteter och utvecklingsprojekt har
naringslivsradets aktivitet successivt minskat. Radet medverkade till att tjansten som
néringslivskoordinator inréttades.

Under aret har radet agerat som lobby-verksamhet for befintligt naringsliv. Ett exempel pa
detta ar en skrivelse angaende trafiksituationen vid Angelholms norra infart.

Utbildningsradet

Utbildningsradets syfte &r att tillgodose néringslivets behov av kompetensutveckling samt
forstarka samarbetet mellan skola och naringsliv. Som ett led i Angelholms framtida
kompetensforsorjning har radet initierat en undersékning vars syfte &r



att inventera foretagens behov av utbildningsinsatser. Utifran denna undersokning, som har
gjorts av studenter pd Angelholms Hogre Utbidlningar (AHU), har radet jobbat fram en
strategi for kompetensforsorjning for naringslivet. En central del i detta arbete har varit att ta
fram en plan for att bolagisera AHU. Syftet med bolagiseringen ar att 6ka anknytningen till
naringslivet. Foretag ska kunna ta del av kompetensforsorjning pa ett enkelt och billigt satt
bland annat via medlemskap. Tanken &r att dven studenter ska kunna dra nytta av
néringslivets narvaro via bland annat att lattare hitta foretag till deras praktik kallad larande i
arbete. Bolagiseringen beraknas vara klar under senare delen av 2008.

Handelsradet )
Vid arsskiftet 2007/08 bildades ett nytt rad med representanter fran Angelholms Néringsliv,
Cityhandeln och Externhandeln. Han_delsrédet ska bedriva strategiska fragor som beror den
overgripande handelsutvecklingen i Angelholm. Med detta avses saval cityhandel som
externhandel. Under 2008 ska radet jobba med féljande fragestallningar:

e Hur stor potential har Angelholm som handelsstad och inom vilka branscher finns den

stora potentialen?

e Vilka malgrupper bér Angelholm rikta in sig pé&?

e Vilka butiker behovs i Angelholm och var ska dessa etableras?

e Hur ska vi formé butikerna att etablera sig i Angelholm? Vad behévs?

e Vilken typ av bestksaktiviteter behdvs for att locka folk till handeln?

e Hur ser en optimal fastighetsagarpolicy ut? (gemensamma hyreskontrakt mm)

e Hur ska skyltningen se ut?

e Hur ska forbindelsen mellan externhandelsomradet och city utformas?

e Finns det nagra samarbetsformer mellan externhandel och cityhandel?

e Hur ska parkeringspolicyn se ut?

e Vad ar optimala 6ppettider? Hur ska genomférandet ske?

e Hur ser flodesanalysen ut for city? Ar det optimalt att malgruppstanka i Angelholm?



Verksamhetsidé

Ett tydliggérande av verksamheten gjordes 2006 via formulering av verksamhetsidé,
vardegrund, vision och verksamhetsomraden. Detta géllde &ven 2007.

En forandring under 2007 var att styrelsen beslot att begreppet ”ANAB” skulle férsvinna och
ersattas med ”Angelholms Naringsliv”. En ny logotyp har darvid tagits fram.

Verksamhetsidé

Angelholms Néringsliv bedriver évergripande naringslivsutveckling gemensam for hela
kommunen genom att vara en stddjande part vid foretagsetableringar och befintliga foretags
utveckling samt tillgodoser medlemsféretagens intressen.

Vardegrund

Verksamheten ska préglas av professionalism, tydlighet, dppenhet och saklighet.
PrestigelGshet, allas delaktighet och Angelholms gemensamma bésta ar viktiga vardebegrepp.
Vidare ska effektiva beslutsprocesser med fokus pa det positiva och problemlésande vara
vagledande.

Vision
Angelholms Néringsliv ska tillsammans med kommunen, alla naringslivsnatverk och foretag i

Angelholm skapa Sveriges naringslivsvinligaste kommun. Vi ska vara bast i Sverige pa
etableringsservice, foretagsaktiviteter och utvecklingsprojekt.

Verksamhetsomraden

Etableringsservice
Foretagsaktiviteter
Utvecklingsprojekt
Samordning och informationsbarare av naringslivsverksamhet
Medlemsformaner



Etableringsservice

Etableringsgruppen

Bakgrund

Oavsett hur ett foretag blir intresserad av Angelholm som etableringsort &r det viktigt att ha en
god beredskap nar val kunden dyker upp. Utifran detta perspektiv véaxte under varen 2006
diskussioner om en etableringsgrupp fram. | dessa diskussioner har representanter fran
Stadsarkitektkontoret, Tekniska kontoret samt Plan- och Fastighetsradet p4 Angelholms
Néringsliv och Naringslivskoordinatorn varit involverade.

Syfte

Det dvergripande syftet med en etableringsgrupp ar att underlatta processen for den aktor som
ar intresserad av Angelholm som etableringsort eller befintligt féretag i kommunen som vill
utvidga eller flytta sin verksamhet.

Syftet med etableringsgruppen ar att fa fram en kommun vars agerande préaglas av snabbhet
och smidighet utifran ett lyhort arbetssatt. Kunden ska fa snabba, vagledande besked.
Etableringsgruppen ska vara en samlad resurs vid etableringar.

Verksamheten

Etableringsgruppen ska tillgodogora sig information fran berérda parter och tydliggora
foljande fragestallningar:
1. Hur ser etableringsprocessen ut?
2. Vilka lediga lokaler och fastigheter finns det?
3. Hur ser den framtida naringslivsutvecklingen ut i de befintliga industriomradena?
4. Vilken r den grundlaggande strategin avseende markanvandningen i Angelholm?
5. Hur kan vi pa basta satt serva de foretag som vill etablera, utvidga eller flytta sin
verksamhet i Angelholm?

Den forsta fragestallningen ar att beskriva hur processen ser ut "fran start till mal” vilket
bland annat innebdr en beskrivning av de olika aktdrer som finns med i etableringsprocessen
samt information om bygglov, olika tillstand, arkeologiska utgravningar, avgifter,
prisindikationer samt preliminara tidsangivelser. Under 2007 lades denna information ut pa
Angelholms Néringslivs nya hemsida.

Den andra punkten avser att pa ett enkelt satt visa kunden vilka lediga lokaler och fastigheter
som finns i Angelholm. Naringslivsbolaget har samarbete med objektvision och lagger ut
lediga objekt pa denna sida. Objektvision finns som lank fran Angelholms Naringslivs
hemsida och samtliga medlemsforetag far gratis annonsering via sitt medlemskap. Ovriga
foretag kan dven de anmala sina lediga lokaler till naringslivsbolaget som har tillgang till
uppgifterna nar kunder ringer som soker ledig lokal.

Betraffande punkt tre och fyra bor etableringsgruppen diskutera med berorda parter sasom till
exempel fastighetségare och politiker for att fa fram en bild av det framtida Angelholm
avseende naringslivsutvecklingen. Syftet ar bland annat att trygga tillgangen till bra
verksamhetsomraden. Diskussioner har forts med kommunalradet Asa Herbst och
etableringsgruppen har fatt i uppdrag att framfdra sina synpunkter angaende strategiska fragor
avseende etableringsprocessen.



Under 2007 har dessa diskussioner fortsatt och bland annat mynnat ut i bildandet av
handelsradet (se ovan) som tar tag i fragan om var och vilken typ av handel som ska bedrivas.
Just verksamhetsomraden for handel har stramats at. Bland annat via begransning av handel
pa nya industriomradet vid Erikslund. Externhandel ska koncentreras till omradet kring
Angelholm Norra. | évrigt har exploateringschefen kartlagt kommunens handel av mark de
senaste aren och etableringsgruppen har diskuterat potentiell utbyggnad av markreserv via
bland annat Hjarnarps industriomrade. Under 2007 har &ven Erikslund iordningsstéllts. Detta
omrade har inriktningen pa smaforetagande och efterfragan pa mark har varit god.

Punkt fem avser den Iépande etableringsservicen mot kunden.

Organisation

Planchefen pa Stadsarkitektkontoret, Mark- och exploateringschefen pa Tekniska kontoret, en
representant fran Plan- och fastighetsradet samt naringslivskoordinatorn pa Angelholms
Naringsliv AB ingar i etableringsgruppen. Naringslivskoordinatorn & sammankallande och &r
den som féljer kunden under hela etableringsprocessen och lotsar kunden till rétt instans.
Ovriga &r ansvariga for respektive sakomrade.

Etableringsgruppen har inga mandat eller formella befogenheter utéver de ansvarsomraden
som respektive tjansteman har i dagslaget. Daremot kan gruppen ha asikter och utéva
patryckningar i saval konkreta etableringsfall som principiella fragestallningar avseende
markanvandning och etableringar.

Till gruppen finns resurspersoner som tillkallas efter behov. | den mer konkreta situationen
finns miljokontorets chef att tillga for radgivning inom miljéomradet. Betraffande
markanvandning har Kommunstyrelsen som sin naturliga uppgift att frimja naringslivet i
kommunen och styra markanvandningen. En koppling mellan etableringsgruppen och
kommunalraden bér darfor finnas.

Véardegrund

Etableringsgruppens arbetssatt ska préaglas av prestigeldshet, saklighet och 6ppenhet. Alla
arenden ska, om inget annat éverenskommes, behandlas konfidentiellt. Detta kan till exempel
galla planer pa nya etableringar.

Arenden ska hanteras pa ett informellt och flexibelt sétt. Kundens bista ska alltid komma i
forsta hand. Etableringsgruppen ska kunna sammankallas pa kort varsel.

Handlingsplan och mal

Det dvergripande malet ar att skapa en etableringsgrupp som forser naringslivskoordinatorn
med sa mycket information att han kan serva de nya foretag som vill etablera sig i Angelholm
alternativt befintliga foretag som vill flytta eller utvidga sin verksamhet inom Angelholm.

Etableringsarenden

Cirka 30 etableringsarenden har behandlats av Angelholms Naringsliv och har berort
omflyttning av befintlig verksamhet, inflyttning av verksamhet fran andra orter samt start av
ny verksamhet. Exempel pa arende ar sokande av industrimark, industrilokaler, affarshutiker
och kontor samt fragor kring etableringsprocessen sasom detaljplaner, bygglov mm.



FOretagsaktiviteter

Foljande aktiviteter har ordnats dar Angelholms Naringsliv har varit involverad. Totalt har
1 600 personer besokt foretagsaktiviteterna. Detta ar en fordubbling jamfort med foregaende
ar (motsvarande siffra for 2006 ar 740).

e 24 januari Kompetenta smaforetagare

20 pers. Informationsmdte om projektet Kompetenta smaforetagare dar mindre foretag
kan fa hjalp med kompetensutveckling. 12 personer gick vidare till tva heldagar med
utbildning pa naringslivsbolagets kontorshotell. Projektet i sin helhet bedrevs av
Foretagarna, Nutek och LRF.

e 8 februari Frukosttraff med Connect Skane

50 pers. Information om Connect Skane med riskkapital och organisationsutveckling
pa schemat.

e 15 februari Medlemskvall

70 pers. Information om verksamheten. Etableringsgruppen med planchef,
exploateringschef samt stadsarkitekt och miljochef presenterade sig. Vidare
presenterades den nya logotypen for Angelholms Naringsliv.

e 8 mars Frukosttraff med Blatteformedlingen

50 pers. Forelasning om hur man kan se mojligheter dar andra ser problem. Och tjana
pengar samtidigt. Om invandringen och dess mojligheter.

e 23 mars Foéretagardag och naringslivsfest

460 pers. Koenigsegg, Kenny Brack och Erik Paulsson var foreldsare. Foretagsmassa
med 40 utstallare. Lunch och mingel. Pa kvillen naringslivsfest med 150 personer.
Samarrangemang med Féretagarna.

e 12 april Frukosttraff om ledarskapets betydelse for frisknarvaron

50 pers. Organisationskonsult foreléste om ledarskap och vad som utmarker den goda
arbetsplatsen. | samarbete med Halsonétet.

e 18 april Lunchmdte for fadderforetag

10 pers. Angelholms Gymnasieskola har en utbildning dar eleverna blir certifierade
gymnasieekonomer. Till detta knyts speciella fadderforetag.

e 2 maj Informationsmote med Svenskt Naringsliv

40 pers. Svenskt Naringsliv presenterade den arliga kommunrankingen avseende
naringslivsklimat. Angelholm hamnade for tredje aret i rad pa sjatte plats av 290
kommuner.



3 maj Loppet — ett arrangemang fér gymnasieungdomar

250 pers. Angelholms Néringsliv i samarbete med Forza Entreprendrskap arrangerade
loppet med foreldsare, tdvling och Cat Walk. Syftet var att vacka ungdomars intresse
for entreprendrskap. Arrangemanget dgde rum pa Bahnhof.

7 maj Medlemskvall )
130 pers. Samarrangemang mellan Angelholms Naringsliv och Marknadsforeningen i
Helsingborg. Match-Making stod pa programmet.

8 maj Bolagsstamma Angelholms Naringsliv
25 pers. Information till aktiedgare och omval av styrelsemedlemmar.

20 augusti Ambassadorstraff

60 pers. Middag och informationsmote for personer som marknadsfor Angelholm pa
olika s&tt. Dessa personer, som ofta har en ledande stallning inom sina respektive
omraden, har pa ndgot sitt en anknytning till Angelholm och fungerar som
ambassadorer.

6 september Utvecklingsmote Sodra industriomradet
40 pers. Informationsmote om omradets utveckling samt inhdmtande av synpunkter
fran foretagen pa omradet.

12 september Frukosttraff om IT
30 pers. Effektivare foretagande med hjalp av 1T-hjalpmedel.

29 september Information om varumarket

| samband med modevisning pa Stortorget information om varumérket ”Angelholm —
Land och Hav. Liv och Lust”. Malgruppen i detta fall var kommuninvanare och
besokare.

2 oktober Frukosttraff med klubbdirektor for HIF
40 pers. VD Paul Myllenberg beréttar om sina erfarenheter av att driva en
fotbollsklubb utifran ett kommersiellt perspektiv.

22 oktober Lunchméte for fadderforetag
10 pers. Angelholms Gymnasieskola har en utbildning som dar eleverna blir
certifierade gymnasieekonomer. Till detta knyts speciella fadderforetag.

25 oktober Entreprendrskvall tillsammans med Tankens tradgard
30 pers. Forelasning och mingel.

15 november Frukosttraff samt féretagardag tillsammans med AHU

200 pers. Forelasning om séljteknik pa morgonen for saval studenter som foretagare.
Cirka 110 foretagare och 90 studenter deltog. Déarefter en foreldsningsserie i
entreprendrskap for studenter under resten av formiddagen.

10 december Medlemskvall



40 pers. Information om verksamheten samt forelasning om regeringens
naringslivspolitik av riksdagsledamdéterna Fredrick Federly (c) och Hans Wallmark

(m).



Utvecklingsprojekt

Implementering av varumarket

Marknadsradet tog fram en marknadsplan for 2007 som till fullo har genomforts.
Marknadsplanen har innehallit framtagande av material sasom broschyrer, vepor, flaggor,
vykort, pasar och "Give Aways”.

Varumarket ”Angelholm — Land och Hav. Liv och Lust™ har férekommit i alla annonsering
om Angelholm som Turistféreningen, Turistbyran och Angelholms Néringsliv har bedrivit.
Dessutom har kommunen anvant sig av logotypen i deras platsannonser.

En film om Angelholm har arbetats fram och finns pa kommunens och naringslivsbolagets
hemsida samt pa DVD for utlaning.

Hemsida
Fran och med hosten 2007 har Angelholms Naringsliv en helt ny hemsida. Anledningen ar

bland annat att det i en utvardering om naringslivsbolaget (Ias mer nedan) framkom att
informationen om verksamheten var for dalig. En annan viktig del ar att foretagsservicen
behdvde utvecklas, mycket information till foretagen finns att tillga pa hemsidan. Féljande
ingress finns pa startsidan: ” Angelholms Néringsliv arbetar for nyetableringar och befintliga
foretags utveckling. Till oss &r du valkommen i alla slags foretagsarenden. Antingen hjalper vi
dig direkt eller lotsar dig vidare till rétt instans. Pa webbplatsen finns mycket information att
tillga. Kanske vill du traffa andra foretagare och natverka dig till fler affarer? Vill du
dessutom ¢ka dina foretagskunskaper med intressanta forelasare? |1 evenemangskalendern ser
du vilka foretagstraffar som ar pa gang bade i Angelholm och regionalt. Har kan du ocksa lasa
om hur du blir en framgangsrik minglare!

Vill du starta eget, borja exportera, eller soka kapital och bidrag till verksamheten? Under
foretagsservice informerar vi om olika naringslivsorganisationer som jobbar med att hjalpa
foretag. Har finns &ven de lokala néringslivsnétverken representerade.

Ar du intresserad av att bygga ut? Soker du lokal eller industrimark? Eller &r du bara allméant
nyfiken pa Angelholm som etableringsort? D& &r etableringsgruppen nagot for dig! Under
etableringsservice hittar du all information du behover. Vill du ocksa vara med och utveckla
naringslivet i Angelholm? Och samtidigt vara en del i en gemenskap och dra nytta av
medlemsférmaner som gagnar din verksamhet? Bli medlem i Angelholms Néringsliv du
ocksa! Mer info hittar du under medlemskap.

Valkommen till Angelholms Néaringsliv!”



Den nya webbadressen ar www.angelholmsnaringsliv.se

Organisation for kompetensfdrsorjning

Pa initiativ av utbildningsradet har en undersékning gjorts for att kartlagga foretagens behov
av kompetensforsorjning. Undersokningen, som ar gjord av studenter pa Angelholms hogre
utbildningar, tyder pa att det bland foretagen finns ett intresse av lattillganglig
kompetensutveckling. Detta kan rora sig om saval praktiska som teoretiska utbildningar som
ar anpassade till foretagen bade i sak och i sjalva utférandet, att till exempel en kurs &r
anpassad till personalens arbetstider.

Foretagens behov av kompetensutveckling ar en viktig anledning till att ett férslag har jobbats
fram dar utbildningsradet foreslar att Angelholms hégre utbildningar ska bolagiseras. |
forslaget har néringslivet en aktiv roll i organisationen. Forslaget kommer att genomforas
under 2008.

Utveckling av industriomradena

Som ett led i att framja befintliga foretag har Angelholms Naringsliv tagit initiativ till att
utveckla industriomradena i kommunen. Malet ar att samtliga industriomraden ska fa besok
av naringslivskoordinatorn, kommunstyrelsens ordférande, planchefen samt
exploateringschefen. Angelholms Naringsliv kallar samtliga foretag i det berérda omradet till
ett mote dar man forutsattningslost diskuterar utvecklingen av omradet. P4 motet informerar
kommunen sin syn pa omradet samt presenterar idéer om den framtida utvecklingen.
Foretagen ar fria att ta upp vilka fragor som helst, syftet ar att starka dialogen med foretagen
och att utveckla omradet.

Inga synpunkter ar for sma eller for stora. Det kan rora sig om allt ifran végar, skyltar,
information till att foretagare bildar natverk och kanske gemensamt gar ihop och marknadsfor
sig, utbyter erfarenheter, leverantérer och personal mm.

Det forsta motet holls i september pa Sédra industriomradet. Pa motet beslét man att bilda en
arbetsgrupp under ledning av naringslivskoordinatorn. Pa ett arbetsgruppsméte i december
beslét man att under 2008 anordna "omradets dag” i syfte att visa upp och starka foretagen pa
omradet.

Efter det forsta motet i september har ett brev skickats ut till samtliga foretag i omradet dar de
fragor som uppkom pa métet besvaras.

Besoken pa industriomradena fortsétter under 2008.

FOretagsservice

Kontakter med foretag har skett via besok, moten, e-post och telefon.

Arendena har varit av manga olika slag. Etablerings- och byggnadsfragor, ansokan och fragor
om medlemskap, allméanna foretagsfragor dar personen ofta blir slussad till ratt instans samt
personer som Vill ha bollplank nar de ska starta eget ar exempel pa arenden. Det ar svart att
estimera antalet arenden men enbart etableringsarenden och fragor kring medlemskap har
medfort direktkontakt med ett 100-tal foretag. Darutdver har det uppskattningsvis varit
direktkontakt med ytterligare 100 foretag. Da ingar inte foretagsaktiviteterna som ar
redovisade ovan. Dessa kan ocksa ses som en foretagsservice med adekvat information till



manga foretag samtidigt. Totalt har 1 600 personer besokt foretagsaktiviteterna. Detta ar en
fordubbling jamfort med foregaende ar (motsvarande siffra for 2006 ar 740).

Ovriga aktiviteter

Utredning om etablering av Biltema

Biltema valde att etablera sig i Halmstad istallet for i Angelholm som var planerat fran borjan.
Detta gav upphov till en debatt kring hanteringen av etableringsirenden i Angelholms
kommun. Darfor yrkade foretagsrepresentanterna i styrelsen for Angelholms Néringsliv att en
utredning kring Biltemas tilltankta etablering skulle goras. Syftet var att pa ett konstruktivt
sitt se hur etableringsprocesserna framover skulle kunna forbattras. Angelholms Kommun
bifoll remissen och genomforde utvéarderingen. | rapporten som foljde redovisades att antal
forslag som ska forbéttra etableringsservicen. Dessa forslag ska bearbetas under 2008.

Trafiksituationen Angelholms norra infart

Trafiksituationen kring Angelholms norra infart har varit omdebatterad en langre tid. Med
tanke pa att nya foretagsetableringar sker vid det s k Brannbornsomradet har trafikfragorna
fatt fornyad aktualitet. Av denna anledning skrev naringslivsradet ett yttrande till Angelholms
Kommun dar man onskade en forbattring av trafiksituationen. Kommunen agerade omgaende
och forhandlade med Végverket for att fa till en stor vagrondell i omradet. Denna planeras
vara klar 2009 och ska underltta trafiksituationen. Aven andra trafikatgarder kommer att
vidtas.

Foretagsbesdk

Foretagsbesok sker kontinuerligt i olika sammanhang under aret. Under hosten 2007 tillkom
ytterligare foretagsbesok i form av att kommunstyrelsens ordférande och
naringslivskoordinatorn tillsammans akte ut och besokte foretag. Saval mindre som stora
foretag besoktes i olika branscher. Besoken var speciellt inriktade pa de foretagare som
normalt sett inte deltar aktivt och syns i gemensamma arrangemang. Syftet med
foretagsbesoken ar bland annat:

Kundvard av befintliga medlemsforetag sa att dessa fortsatter att vara medlemmar
Informera icke-medlemsforetag om Angelholms Néringsliv

Fa fler personer att delta i foretagsaktiviteter och besdka hemsidan

Informera om naringslivsbolaget i syfte att forankra verksamheten

Fa synpunkter om naringslivsholaget i syfte att férankra och utveckla verksamheten
Informera om kommunen i syfte att férankra verksamheten

Fa synpunkter om kommunen i syfte att forankra och utveckla verksamheten
Informera om néringslivsrelaterade tjanster som kan vara till gagn for foretagarens
verksamhet

Uppmarksamma och stddja foretagaren och dennes verksamhet

e Oka kunskapen om foretagen och foretagandet i Angelholm

e Sprida kunskapen och 6ka anvandandet av logotypen ”Angelholm — Land och Hav.
Liv och Lust”



Ett tjugotal foretagsbesok gjordes under hosten 2007 och besoken kommer att fortsatta under
2008.

Utvardering av verksamheten pa Angelholms Naringsliv

Medlemmarna i Angelholms Naringsliv ger verksamheten ett gott betyg. Det visar den
utrednlng som gjorts pa uppdrag av kommunrevisionen. 60 procent av de foretag som har
svarat pa enkaten anser att Angelholms Naringsliv som helhet gor ett bra jobb. Sex procent &r
negativa och en fjardedel hade ingen asikt.

Totalt skickades det ut 219 webbenkater och det kom in 91 svar. Av dessa anser drygt hélften
att Angelholms Naringsliv bedriver en bra néringslivsutveckling for hela Angelholms
kommun. Sju procent ar negativa. Verksamheten ar ocksa viktig anser 74 procent. 80 procent
av de tillfragade foretagen tyckte att Angelholms allmanna néringslivsutveckling var det
framsta skalet till att de var medlemmar i organisationen. | enkaten stalldes bland annat fragor
om hur Angelholms Naringslivs etableringsservice, foretagsaktivteter, utvecklingsprojekt
samt relationen kommun och naringsliv. | samtliga fall 6vervagde de positiva svaren.
Informationen kunde dock forbattras enligt utredarna.

Unders6kningen grundar sig i en motion i kommunfullméaktige dér_frégan stalldes om det &r
ratt av kommunen att satsa pa ett naringslivsbolag i den form som Angelholms Naringsliv
bedrivs.

Ohrlings PricewaterhouseCoopers, som utfort undersékningen pé& uppdrag av
kommunrevisionen, séger i sin sammanfattning att organisationen i bolagsform har skapat ett
stort mervarde genom ideella krafter i de sa kallade raden. Har finns ytterligare
utvecklingspotential. Slutomddmet &r, att de svar som getts i undersdkningen borde kunna
ligga till grund for en fortsatt positiv utveckling av naringslivsarbetet i Angelholms kommun.

Samarbete skola — naringsliv

Samarbetet mellan skola och naringsliv har forstarkts under 2007. Arrangerandet av Loppet
for gymnasieungdomar, samarbetet med Angelholms gymnasieskola avseende
gymnasieekonomer, matchandet av ungdomar och féretag avseende praktikplatser samt att
lata larare, studievagledare och elever vara med pa vissa foretagsaktiviteter ar nagra av de
uppgifter naringslivsbolaget har haft. Vidare har ocksa naringslivskoordinatorn haft kontakt
med saval larare som vagledare och rektorer under aret for att diskutera fortsatt samarbete
mellan gymnasiet och naringslivet.

P& de kvalificerade yrkesutbildningarna har Angelholms Naringsliv hjalpt till att
marknadsfora LIA (larande i arbete) via bland annat hemsidan. Studenter har ocksa, i
begransad omfattning, varit med pa ordinarie foretagstraffar. Studenter har ocksa anlitats for
vissa uppdrag. En formiddag med inbjudna foretag hélls dar saval studenter som féretagare
var valkomna. Detta var ett samarrangemang mellan AHU och Angelholms Naringsliv.



Omvarldskontakter

Skane Nordvast

Tio kommuner i Nordvastra Skane samarbetar inom olika fragor daribland naringslivsfragor.
Angelholms Néringsliv representerar Angelholm i ndringslivsgruppen som tréffas cirka en
gang varannan manad. UtGver detta deltar kommunernas naringslivsansvariga aven i
aktiviteter som till exempel massor, foretagsarrangemang och internat.

Denna samverkan som &r véletablerad mellan de tio kommunerna manifesteras under 2006
och 2007 genom en tydlig inriktning pa tematiska omraden for regionens utveckling och
tillvaxt. Overgripande nyckelord &r tillvéxt, attraktionskraft, barkraft och balans.

Naringslivsgruppen har beslutat om foljande tematiska omraden;
1. Naringslivsdagarna pa hosten
2. Logistikomradet
3. Samverkan genom Naringslivets Hus Skane Nordvast - NLH
4. Entreprendrskap
5. Profilering av regionen Skane Nordvést

Ovriga regionala och nationella kontakter

Féljande organisationer och evenemang har Naringslivskoordinatorn varit i kontakt med och i
storre eller mindre utstrackning haft samarbete med:

Foretagarna

Svenskt Néaringsliv

Region Skane

Exportradet

Sydsvenska Handelskammaren
Connect Skane

Foretagsservice i Skane

NUTEK

Svenska ESF-radet
Marknadsféreningen i Helsingborg
Oresundsutveckling

Kontakt med naringslivsansvariga runtom i Skane

Lokala kontakter

Angelholms kommun ingar som en naturlig del i verksamheten. Férutom de personer som
sitter i Angelholms Naringslivs styrelse har naringslivskoordinatorn haft kontakt med
stadsarkitekt, planchef, mark- och exploateringschef, barn- och utbildningschef, miljochef,
kanslichef och ekonomichef. Ovriga organisationer som Angelholms Naringsliv har haft
kontakt eller samarbete med:

Foretagarna i Angelholm
Angelholms Cityforening
Angelholms Turistforening
Nyforetagarcentrum
Resurscenter



e Arbetsférmedlingen
e Halsonatet
e Juniorhandelskammaren

Informationsflode

Massmedia

Totalt sett skrevs det 38 artiklar och gjordes ett radioreportage dir Angelholms Naringsliv ar
omnamnt. Féljande journalistiska artiklar har publicerats dar Angelholms Naringsliv eller
dess aktiviteter & omnamnda. | detta ingar aven artiklar om varumérket ”Angelholm — Land
och Hav. Liv och Lust” som marknadsradet har arbetat fram samt artiklar om Svenskt
Néringsliv kommunranking.

Ut6ver nedanstdende har varumarket ”Angelholm — Land och Hav. Liv och Lust” ront stor
massmedial uppméarksamhet. Detta i samband med lanseringen da begreppet "Liv och Lust”
pastods vara upptaget av Friskis och Svettis och darmed ej tillatet att anvanda. Processen
mynnade dock ut i att PRV godkénde Angelholms logotyp med “Liv och Lust”. En sékning
pé& Google under ”Angelholm — Land och hav. Liv och Lust” ger 593 traffar. Detta ar alltifran
tidningar i Norrland till Sydsvenskan i soder.

Helsingborgs Dagblad/NST

26/2 " Tréaffar lockar foretagare”. Information om att naringslivsbolagets foretagsaktiviteter.
22/2 "Granskning av Anab missar malet”. Eva Wahlgren om utvérderingen.

22/2 Proppen lost for nytt handelsomrade™. Planerna for NP Nilsson.

23/3 "Foretagsdag med dragplaster”. Infor foretagardagen.

24/3 "Massa med massa moten”. Reportage om Foretagardagen

1/4 "Nyttan med Anab ifragasatts”. Eva Wahlgren om utvarderingen.

4/4 "Hoppsan, det var visst upptaget... ” samt ”Liv och Lust blev olustigt fér Angelholm”.
18/4 ”Gront ljus for varumarket”. Angelholm fér registrera det nya varumérket

21/4 ’Nystartsjobben fick flygande fart”. Arbetsldshetssatsning for ungdomar.

24/4 ’Loppet till Angelholm”. Entreprendrskap for ungdomar.

29/4 Kritiserat Anab synat i sommarna”. AHU’s rapport

3/5 "Foretagsklimatet far godkant”. Svenskt Naringsliv kommunundersokning.

4 /5 " Allt ljus pa foretagsidéer”. Ungdomsaktiviteten Loppet pa Bahnhof.

8/5 ”En solig prognos”. Svenskt Naringsliv kommunranking.

8/5 "Foretagsklimatet battre i NV Skane”. Svenskt Naringsliv kommunranking.

29/5 ”Naringslivsklimatet battre och samre”. Svenskt N&ringsliv kommunranking.

29/5 “Ett chockbesked for skattekontoret”. Skattekontorets nedlaggning i Angelholm.

11/9 ”Kommunalt reklamgrubbel”. Om Angelholmsfilmen som laggs ut pd internet.

22/9 ”Mer an halften av foretagarna ar néjda med Anab”. Pa hd.se om utvarderingen.

22/9 Foretagare ger Anab bra betyg”. Tva artiklar om utvérderingen.

27/9 "Bara medlemmar som har nytta av néringslivsbolaget?”. Insandare av Christina Moll
och svar av Sebastian Mansson.

3/10 "Utreder Biltemas skrotade planer”. Pa hd.se om Biltemas uteblivna etablering.

22/10 ”Angelholms Néringsliv tar bort forkortningen”. ANAB blir Angelholms Naringsliv.
7/11 "Foretagare gar ihop i trafikfragan”. Naringslivsradets skrivelse angaende E6 norra.
13/11 ”Studenter och foretagare mots”. Foretagardag med AHU och Angelholms Naringsliv.
23/11 "Havsbaden far lyxvillor”. Tva artiklar om byggandet av villor i Dahlstroms Park.



30/11 "Klartecken for vuxenutbildning pa entreprenad”. Utbildningsradets forslag.

5/12 "Fastighetsagarna ger toppbetyg”. Angelholm bést i undersokning.

11/12 ”En diger dnskelista”. Inséndare av Christina Moll.

14/12 ”Svag ledning bakom missade Biltema-jobb”. Presentation av konsultrapport.
15/12 Biltema kritiken far medhall/Nytt handelsomrade tar form”. Konsultrapport.
18/12 "Fullmaktige nastan enigt om sent flyktingavtal”. Angelholms Naringslivs roll.
22/12 "Foretagsam man blickar framat”. Reportage om naringslivskoordintorn.

29/12 "Film om Angelholm pé natet”. Angelholmsfilmen som marknadsradet tog fram.

Radio Kristianstad
23 mars. Reportage om foretagardagen.

Aftonbladet )
4 april. www.aftonbladet.se ”Angelholms nya slogan upptagen”.

Metro
5 april. Kommunalr&det Asa Herbst uttalar sig om varumarket ”Angelholm — Land och Hav.
Liv och Lust”.

Dagens Industri
7 maj. "Ranking ger battre betyg at kommuner”. Svenskt Naringsliv kommunranking.

Sydsvenska affarer )
Maj. "Naringslivsklimatet gott i Angelholm”. Svenskt Naringsliv kommunranking.

Lokaltidningen
12 dec. ”Angelholm har bast foretagsklimat i sodra Sverige”.

Annonser och annonsbilagor

Vi i Angelholm )

Kommuntidning som gar till alla hushall i Angelholms kommun, utkommer fyra ganger per
ar. Angelholms Naringsliv har tva sidor dar verksamheten presenteras.

Foretagsamma Angelholm

Bilaga till Helsingborgs Dagblad som gavs ut i samband med foretagardagen den 4 april.
Omslagshild pa assistenten och koordinatorn samt artikel om verksamheten i
naringslivsbolaget. Annons dar Angelholms Naringsliv presenterar sina medlemsforetag.
Upplagan gavs ut i 80 000 exemplar.

Helsingborgs Dagblad
e Kompetenta smaféretag 15/1, 17/1
Frukosttraff Connect Skane 25/1
Foretagardagen 22/2
Frukosttraff Blattefomedlingen 26/2
Frukosttraff Frisknérvaro, Ledarskaparna 30/3, 10/4
Skane Nordvast 24/4
Bilaga Dagens Industri; Skaneavisen April helsida Angelholm



Frukosttraff'IT 2/9, 6/9

Frukosttraff HIF 23/9, 27/9

Frukosttraff Saljteknik 6/11, 11/11

God Jul o Gott Nytt ar till medlemmar 24/12, 31/12

Dagens Nyheter
April. Nordvéstra Skane, helt kontinentalt. Annonsserie om hela Skane Nordvast.

Lokaldelen
Presentation av sdval Angelholm som naringslivsbolaget i telefonkatalogen som gar ut till
samtliga hushall i kommunen

Tidningen G
Juninumret. ”Angelholm — Land och Hav. Liv och Lust”

Ovrigt
Foretagsaktiviteter

Vid merparten av foretagsaktiviteterna informeras deltagarna om verksamheten pa
Angelholms Néringsliv

Foretagskontakter )
Uppskattningsvis har cirka 200 foretag har pa nagot satt varit i kontakt med Angelholms
Naringsliv. Vid merparten av dessa kontakter far foretagen en kort inblick i verksamheten.

Radsmoten
Information om verksamheten sprids via raden.

Nyhetsbrev )
Fyra ganger per ar skriver naringslivskoordinatorn en ledare i Vi i Angelholm”. Detta laggs
aven ut som ett nyhetsbrev pa hemsidan.

Hemsida
Naringslivsinformation finns pa hemsidan.

E-post
Information om aktuella aktiviteter eller projekt mejlas till medlemsféretag samt de foretag
som har anmaélt att de vill ha information.

Medlemsforetag

Under aret har 30 nya foretag blivit medlemmar och 13 foretag har gatt ur. Vid arsskiftet
2007/08 var sammanlagt 208 foretag medlemmar.

Medlemsforetag i Angelholms Naringsliv

Acta Kapitalforvaltning, Advokatfirman Lindahl, Advokatfirman Linx Legal i Vejbystrand
AB, Agda Lon AB, Ahlsells AB Verktyg, AirSon AB, Aktivt Liv i Munka AB, Andersson &
Jourdan, Apoteket Kronan, Appoint Conferens &Travel AB, APT Lottery Games, Assist
Bemanning AB, AVIX Redovisningsbyra, Backahill Fastigheter AB, Bageriet Sjostrand &
Erics, BBM i Angelholm AB, BBS Accounting Service AB, BDO Revision i Angelholm KB,
Beijer Byggmaterial AB, Bellis Blomsterhandel, Berga Form AB, Bert Lundqvist



Information, BestIT Sweden, Bil & Bygg Glasarna AB, Bilgarden i Angelholm AB,
Bilnilsson, Blomdahl Fastigheter, BM Transport AB, Bo i Bjare AB, Bodalf AB, Brusquini
Reklambyra AB, Bérarelaget Krancenter AB, Borjesson Bil AB /e PP, Cernelle, AB,
Chuckcenter AB, Clima Sverige AB, Competenza Consulting, Dagon Projektutveckling AB,
DBM AB, Dialect GO Mobil AB, EEAB- EL, Effekt Personal i Sverige AB, Ehn & Land AB,
Ekofral AB, Eltjanst i Angelholm & Bjare AB, EMV Engelholms Maskinverkstad,
Engelholms Glass AB, Engelholms Transportcentral AB, ENTECH Energiteknik AB,
Ernehag Consulting, Ernst & Young AB, Fastighets AB Portvakten, Fjellman International,
Flextoline AB, FOMA AB, Fotograf Anders Carlsson /ACP, fram, Fribrocks Bil AB,
Farghuset i Angelholm AB, GPA Plast AB, Gullbergs Kontorscenter AB, Gunillas bara vara -
massage/friskvard, Haaks Stenhus, HaeMedic AB, Handisafe Nordic AB, Hanssons Mdbler,
HE Verktyg, Helsingborgs Gardinservice,AB, HION Konsult AB, Hotel Lilton, Hotell
Flottiljen, Hyresférmedlingen, IDEVA Hemtjénster, IK Management AB, InComotion AB,
INGROS Present AB, Instrumentservice, Intersport (J&R Sport AB), Intersystem AB, Inventa
Aluminiumsystem AB, IXX IT-partner AB, J & R Entreprenad AB, J A Kristenssons Akeri
AB, Jefast AB, JJLundh Entreprenad AB, John Bauergymnasiet, Jouni Liljefjord, AB,
Jarnekens Foretagshus AB, Karin Petterssons Arkitektbyra, KELO Angelholm AB, KGJ
Fastighetsradgivning AB, Killbergs Kontorsvaruhus AB, KIREKO, Klitterbyn Skanes
Konferenscenter , Klitterhus, Koenigsegg Automotive AB, Koneo, KraftAktdrerna, Kullaflyg
AB, Kurt Lundstrdm Malerifirma, AB, Kustméklaren AB, KA-Spedition AB, Lamaro AB,
Lars Mollerstrom Konsult AB, Leeman & Olsson Forvaltnings AB, LEKSAM AB, LFV c/o
Manpower Solutions AB, Life Halsoboden, Limousine Taxi i Angelholm AB, Ljungdahls
Mekaniska Verkstad AB, Lokaldelen i Sverige AB, LR Revision Kattegatt KB, LRF Konsult
AB, Lyft & Byggmaskiner AB, MAFA i Angelholm AB , Manpower AB Angelholm, Marco
AB, Margretetorps Gastgifvaregard AB, Marianne's Farm AB, Maskingruppen i Angelholm
AB, Medivet Scandinavian AB, Megamet, AB , Melin Forvaltnings AB , Merten Svenska
AB, Modina Kompetens AB, Mr CAP /Astino AB, Munka Charkuteriet AB, Munka Garden
AB, MVB AB, Malningsteknik i Angelholm AB, Mansson & Sunven Bilférmedlingen AB,
N.P. Nilssons Trévaru AB, NC Brannborn AB, NCC Construcion Sverige AB, Nicks AB,
Nolato Polymer AB, Nordea, Nordisk Specialhaltagning, Nordiska Dental AB, Nordskiffer
AB, Normanns fastigheter, Notitium AB, NST/HD, Olivetti center, Ortoped medicinska
praktiken, Overgaard Solutions AB, Paletten Hotel & Restaurang KB, PEAB Sverige AB ,
PolymerResurs, Pontus Moller Arkitekter, Prenad VVS, Prisjakt Sverige AB, Radio Stella,
Rantzows-Simab Sport AB, Rehn Bygger AB, Respartner AB, Rittal Scandinavian AB,
Rotationsplast i Munka-Ljungby AB, Rack & Svetsverkstad AB, SEB, Securitas Bevakning
AB, SITA Sverige AB, Skandia Méaklarna, Skanska PDR Sweden AB, Skoogs Akeri AB,
Georg, Sko-Ronne, Skane Marin AB, Skanebil AB, Skaneforlaget, Sparbanken Gripen,
Spiffinmedia AB, Stadium Golf AB, Stenfalken Forvaltning AB, Stiftelsen, Sommarsol,
STINAS SKAFFERI, Stito AB, Swedbank, Swedwood International AB, Svensk
Sjoentrepenad AB, Svenska Handelsbanken, Syster Alternativ Ltd England, TARNI
Management, Taxi i Angelholm AB, Teatron kompetensutveckling, Termo Kyl AB,
Thalamus Operations AB, Thevinyl AB, TIAB, Tommy Nordbergh Maskin & Transport AB,
Topflight AB, Toyman Distribution AB, Trident Industri AB, Tryckservice i Angelholm AB,
Tradgardsakademin pa Rénnebodavagen AB, Unicolor AB, W & W Projekt, Valhall Park
AB, WOW Reklambyra, WTM i Munkaljungby AB, Wykmans Plat AB, Vastkustfastigheter
AB, Angelholms Betong AB, Angelholms Energi, Angelholms Kommun, Angelholms
Stormarknad AB, Angelholmshem, AB, Ohrlings PricewaterhouseCoopers AB



En jamfdrelse med andra kommuner

Studenter pa Angelholms hégre utbildningar har pa uppdrag av Ohrlings
PricewaterhouseCoopers skrivit rapporten ”Jamforelse och analys av néringslivsarbete”. |
rapporten kartlaggs naringslivsarbetet i Skanes 33 kommuner. Dessutom gor de en fordjupad
jamforelse mellan Angelholm och fem referenskommuner Falkenberg, Hassleholm, Kavlinge,
Landskrona och Trelleborg. Kartlaggningen utfordes via faktainsamling fran kommunernas
hemsidor samt intervjuer med néringslivsansvariga.

Nedanstaende tabell ger en sammanfattande bild av Angelholm i jamférelse med de fem

referenskommunerna.
Kommun Struktur Agare Finansiering Antal
(miljoner kr) heltidstjanster

Angelholm AB I huvudsak Kommunen: 1,5 15
naringslivet Néringslivet: 0.9

Falkenberg AB Kommunen 5-6 1.75

Landskrona AB Kommunen 5 3

Trelleborg AB 90 % kommunen | 4 45
10 % néringslivet

Hassleholm Néringslivskontor | Kommunen 2,5 2

Kévlinge Néringslivs- och | Kommunen 1-2 3-6

turistenhet

Kavlinges siffror pa antalet heltidstjanster beror naringsliv samt turism och &r beroende av uppdraget fran politikerna

Analys

Angelholm, Falkenberg, Landskrona och Trelleborg ligger samtliga vid kusten och alla fyra
kommuner har cirka 40 000 invénare. Totalt sett lagger Angelholm 2,4 miljoner kr pa
verksamheten vilket ar ca halften jamfort med de andra tre kommunernas budget. Angelholm
ar den enda kommun i Skane dar foretagen ar med och finansierar naringslivsverksamheten.
Raknar man enbart kommunens kostnader spenderar Angelholms kommun cirka en tredjedel
av vad de andra kommunerna spenderar pa naringslivsverksamhet.

Aven avseende personal har Angelholm l4gst antal heltidstjanster. Anmarkningsvart ar att
Trelleborg har tre ganger s mycket personal trots att kommunen i princip ar lika stor som
Angelholm.

Angelholms Naringsliv i jamforelse med Trelleborgs Utvecklingsbolag

Det ar skillnad i finansiering och antalet tjanster. Fragan ar om det ar nagon skillnad i utfallet,
det vill siga vad som astadkoms i verksamheten? En jamforelse med verksamhetsberattelsen
for Trelleborgs Kommuns Utvecklings AB skulle kunna ge en indikation. Upplagget mellan
Trelleborgs och Angelholms verksamhetsberittelse 4r dock nagot olika.

Lat oss utga fran vad Trelleborg skriver i sin verksamhetsberattelse. De borjar med
etableringar dar de redogor for 28 etableringsarenden som har slutférts till och med markkop.
I 6vrigt skriver de att naringslivskontoret har medverkat i ett antal etableringsdarenden samt att




de ocksa har hjalpt till att formedla lediga lokaler. Angelholm har via etableringsgruppen varit
involverade i ett 30-tal etableringsarenden. Nagon ytterligare beskrivning gors inte. |
Trelleborg skots kontraktsskrivning av naringslivskontoret, 1 Angelholm skots det av
exploateringschefen (som ar med i etableringsgruppen) pa kommunen.

Nasta rubrik &r Centrumutveckling dar man skriver att utvecklingsbolaget under en lang tid
arbetat med att fa fram en organisation for samverkan mellan kommunen och néringsidkare i
city. I slutet av 2007 startades en ekonomisk férening som finansieras av utvecklingsbolaget,
handelsklubben och fastighetsagare i city. Forsta arets budget uppgar till 700 tkr.
Motsvarigheten i Angelholm &r handelsradet. Skillnaden &r att handelsradet ska framja all
handel i kommunen, saval extern som city. Detta saknas i Trelleborg. Budget for handelsradet
ar 100 tkr, det vill sdga en sjundedel av Trelleborgs budget.

Under rubriken nyforetagande ndamns samarbete med ALMI, IFS (Internationella
Foretagarforeningen) och Loppet samt att utvecklingsbolaget tar emot folk som vill starta
eget. Motsvarigheten till detta finns dven i Angelholm. Ut6ver detta har Trelleborg drivit ett
projekt, ”Starta foretag i Trelleborg”, inom ramen for Vaxtkraft Mal 3. Det har varit ett
samarbete mellan utvecklingsbolaget, arbets- och férsérjningsenheten, forsékringskassan,
arbetsformedlingen och Foretagarna i Trelleborg.

Utvecklingsbolaget har radgivning och information via telefon, e-post och personliga besok
vilket aven finns pa Angelholms Naringsliv.

Trelleborg driver tva projekt under rubriken ”Utvecklingsprocesser i foretag”. Det ena ar
kompetensutveckling inom Vaxtkraft Mal 3 och det andra ar kulturdriven
naringslivsutveckling som drivs tillsammans med kulturforvaltning. Nagon motsvarighet till
dessa projekt finns inte i Angelholm.

Under rubriken ”Projekt” redovisas en del aktiviteter dar utvecklingsbolaget i varierande grad
ar aktiv. Exempel hérvid ar EU:s landsbygdsprogram, Kompetenta srpéfbretagare samt
samarbete mellan skola — naringsliv. Motsvarande aktiviteter finns i Angelholm.

Sarskilda aktiviteter i Trelleborg har varit Naringslivsdag och Foretagarfest. UtOver detta har
utvecklingsbolaget varit medarrang6r i aktiviteter som ar mer eller mindre relevanta ur
néringslivssynpunkt. Dessa aktiviteter ar Trelleborgsgalan, Leva & Bo 07 samt Produktion for
konkurrenskraft. Vidare har de haft féretagarmiddagar och mingeltréffar for nystartare.
Angelholms Néringsliv har under motsvarande tid arrangerat ett tjugotal foretagsaktiviteter
med foreldsare och mingel, sammanlagt har 1600 personer besokt aktiviteterna.

Det som inte finns med i Trelleborgs utvecklingsbolags verksamhetsberattelse men som
Angelholms Néringsliv bedriver 4r utveckling av industriomradena som beskrivs ovan under
utvecklingsprojekt. En organisation foér kompetensutveckling via eftergymnasiala utbildningar
ar ett annat utvecklingsprojekt som enbart finns i Angelholm. Organiserade foretagsbesok av
naringslivsansvarig och kommunalradet likasa. Vidare driver Angelholms Naringsliv
marknadsféring och implementering av varumarket ”Angelholm — Land och Hav. Liv och
Lust”. Utvecklingsbolagets motsvarighet ”Lite mer Trelleborg” omndmns inte i
verksamhetsberattelsen. Nagon redovisning av informationsflodet forekommer inte heller i
rapporten. Vidare har Angelholms Néringsliv byggt en ny hemsida samt tagit fram en film om
Angelholm och &ven gjort broschyrer.



Angelholms Néringsliv har under aret blivit utvarderade, ndgot motsvarande har ej skett i
Trelleborg. | utvarderingen betonas vikten av naringslivsbolagets alla rad med ideellt
arbetande personer. Trelleborgs utvecklingsbolag driver inte denna typ av verksamhet i
samma omfattning. Kontaktytorna mellan naringslivsverksamheten och foretagen torde vara
storre i Angelholm.

Sammanfattning

Trelleborgs utvecklingsbolag skdter kommunens markforséljning vilket ej ar fallet med
Angelholms Néringsliv. Vidare ar Trelleborgs utvecklingsbolag mer engagerade i EU-projekt
och tycks ha en god kunskap i dessa fragor. Angelholms Naringsliv har fler foretagsaktiviteter
och storre kontaktytor med foretagen. Naringslivet engagerar sig ocksa mer i
naringslivsbolagets verksamhet. Vidare bedriver Angelholms Néringsliv marknadsféring och
varumarkesprocess pa ett mer aktivt satt.

Att Angelholms Naringsliv presterar lika mycket eller mer trots mindre resurser jamfért med
Trelleborg kan det finnas flera orsaker till. Under 2007 har samtliga kostnader setts dver och
rationaliseringar har gjorts. Vidare har sociala relationer med féretagen alltid prioriterats fran
personalens sida. Goda relationer bidrar till att foretagen engagerar sig i verksamheten pa
olika satt. Dels den formella véagen via de olika raden, dels via hjalp med olika aktiviteter.
Detta kan rora sig om att foretag hjalper till med hemsida, marknadsféring, forelésare, lokaler,
utrustning. Vidare bygger hela konstruktionen av Angelholms Naringsliv med
medlemsforetag att foretagen tar en aktiv del i utvecklingsarbetet. Néringslivsbolaget ska
fungera som en katalysator och ta tillvara och utveckla féretagens engagemang. Pa sa sétt blir
mycket gjort trots forhallandevis sma resurser.



